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eesmirk

Kursuse eesmirk on anda iilevaade turunduse ja kommunikatsiooni rollist muusikakorralduses, selle pdhimdtetest ja

kontseptsioonidest ning toimimisest. Kursus pakub todriistu, kuidas arendada ja levitada muusikavaldkonna tooteid ja

teenuseid, ning teadmisi muusikavaldkonna professionaalide persoonibrindingust. Samuti on aine eesmérk anda teadmisi ja

arendada meediasuhtlusese ning esinemis- ja esitlusoskusi.

aine sisu

Kursusel libitakse teemad, mis on seotud muusikavaldkonnas kommunikatsiooni ja turundusega koige laiemalt, keskendudes
kaasaegsele meediaruumile, muusikakorralduse ja -levituse tulJullpiliste probleemsituatsioonidele ja
kommunkatsioonikanalite valikule.

Mh vaadeldakse:

— milline on muusikavaldkonnas kommunikatsioon ja turundus laiemalt (muusikasul/ndmuse, salvestuse, toote,
publikatsiooni, teenuse, persoonibrindi avalikkuse ette toomine);

— millised on kommunikatsiooni ja turunduse pdhikontseptsioonid, meetmed, elemendid (drimudelid, publikukalJitumine,
turusegmenteerimine, hinnastrateegiad, eelarvestamine, integreeritud turunduskommunikatsioon ja reklaam, brénding,
meediasuhted, meediaagentuuriga koostdd, vorgustikud, sotsiaalmeedia kommunikatsioon ja -eetika,) ning kuidas neid

muusikavaldkonna professionaalina kasutada.

opiviljundid

Ulidpilasel on pdhiteadmised kommunikatsiooni- ja turunduse teooriast ja praktilistest rakendustest. Ta tunneb
turunduse ja kommunikatsiooni pdhiprintsiipe, nende spetsiifikat ja tavasid muusikavaldkonnas ja oskab neid rakendada
praktikas. Ta valdab kultuuri- ja teadusteadlikku kommunikatsiooni, ta on arendanud enda loovat mdtlemist ja
sotsiaalmeedia rakendamise oskusi ning tal on iilevaade kriisikommunikatsioonist. Ta saab aru ettevdtte ja loov- ning

meediaagentuuri vahelistest koostdo pdhimotetest. Ta oskab iseseisvalt koostada kultuurisiindmuse kommunikatsiooni- ja
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turundusplaani. Teab, kuidas esineda meedias ja oma pakutavat esitleda, luua suhteid professionaalsetes vorgustikes ja

suhelda erinevate osapooltega muusikakorralduse t66s.

hindamismeetodid

Kirjalik kommunikatsiooni- ja turundusplaani koostamine (omal valikul muusikaga seotud véljundile) ning praktiline

iilesanne, mis tdhendab enda vdi kokkulepitud siindmuse meediakajastuse tegemist ning ostamist.

hindamiskriteeriumid

Arvestuse saamiseks on iilidpilane -

— osalenud vdhemalt 66% loengutest;

— osalenud 100% seminaridel ja grupitdddel;

— esitanud Gdigeaegselt nduetekohase kommunikatsiooni- ja turundusplaani;

— kommunikatsiooni- ja turundusplaanis valinud asjakohased ja argumenteeritud meetmed, kanalid ja sihtgrupid,

— on esitanud digeaegselt praktilise iilesande (portfolio) kursuse kdigus tehtud praktilistest lilesannetest.

kirjandus / repertuaar
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2. Raul Rebane. Hirmust eduni. Meediasuhtluse 8 reeglit. Tallinna Raamatutriikikoda. 2019.

3. www.eal.ee/eetika.html.

4. www.meedialiit.ee/pressindukogu/.
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